         Kənd turizmində menecment anlayışı
Kənd turizmi  son illərdə dinamik inkişaf edən və yaxşı gəlir gətirən turizm sahələrindən biri kimi bu sektorda   mühüm yer tutur. Azərbaycanda  turizmin bu növü hələ yeni formalaşdığına görə kənd ərazilərinin mövcud iqlim, təbii və mədəni mənbələrdən çoxu tam istifadə olunmur. Həqiqətən, turizmin bu xüsusi növü kənd yerlərinin potensialından istifadəni, həmçinin hərtərəfli kənd turizm məhsulunun realizasiyasını təmin edir.
Kənd turizminin inkişafına iqlim, sosial-iqtisadi, iqtisadi-coğrafi, sosial, təşkilati, ekoloji və s. kimi bir sıra amillər təsir göstərir. Respublikamızda kənd turizminin inkişaf etdirilməsində əsas məqsəd turizm potensialından  tam istifadə etməklə bu sektordan rəqabətqabiliyyətli və yüksək gəlirli turizm sahəsi  yaratmaqdır. Məhz buna görə də kənd rayonlarının mövcud ehtiyatları, onların konservasiya, çoxalma və qənaət imkanlarını dəqiq analiz etmək tələb olunur 
Kənd turizmin inkişafına müsbət və mənfi təsir göstərən amillərin nəzərə alınması və iqtisadi fəaliyyətə maksimum  ehtiyatların daxil edilməsi kənd turizmində  turizm məhsulunun formalaşması üçün əsasdır.
Kənd turizminin menecmentini  aparmaq çətin bir işdir, bu, ilk növbədə bu xidmətlərin təşkilatçısı tərəfindən sahibkarlıq keyfiyyətlərinin və məsuliyyətin mövcudluğu, həmçinin əzmkarlıq və bütün prosesdə iştirak etmək arzusu tələb edir. Ümumiyyətlə kənd turizminin bir sıra özünəməxsus təşkilatı xüsusiyyətləri vardır :
· Kənd turizmi şərti olaraq turizm biznesində iqtisadi cəhətdən ən az kapital tələb edən turizm növlərindən biri hesab olunur və yalnız müəyyən olunmuş bəzi xərclər tələb olunur : personalın saxlanılması üçün çəkilən xərclər, mövsümi təmir və amortizasiya xərcləri və s.
· Resurs bazasına görə kənd turizmi öz spesifikliyinə görə seçilir. Sakit və rahat atmosfer yaratmaq imkanı turist özünə cəlb edir və marjinallığına görə hər zaman turistlər tərəfindən maraqla qarşılanır.
· kənd turizminə qoyulan investisiyaların nisbətən təhlükəsizliyi və risk amilinin az olması bu sahəyə kapital qoyuluşuna marağı artıran amillərdəndir. Buna baxmayaraq, yüklənmə və infrastrukturun səmərəli istifadəsini təmin etmək üçün riskləri qiymətləndirmək lazımdır.
· kənd qonaq təsərrüfatının səmərəli fəaliyyətinin təmin edilməsinin əsas istiqaməti "qiymət-keyfiyyət" nisbətidir ki, bu da ya rəqabətli qiymətləri nisbətən aşağı qiymətlərdə saxlamağa imkan verir və ya keyfiyyətin yüksəldilməsi səbəbindən qiymət artımı müşahidə olunur. Qiymət amili istehlakçı tələbinin formalaşmasında ən vacib şərtlərdən  biridir. Qonaq evinin xidmətləri üçün qiymət rəqabətlidirsə, həmçinin yaşayış və yemək şəraiti uyğun gəlirsə, verilən qiymətə uyğun müştəri kütləsi tapmaq mümkün ola bilər. 
Kənd turizm menecmentində nəzərə alınan əsas amillərdən biri də turizm paketinin düzgün şəkildə formalaşdırılmasıdır. Kənd qonaq evi sənayesində xidmətlər paketinin dəyəri aşağıdakı amillərdən asılıdır :
1. Destinasiyanın əlverişliliyi : magistral yollara yaxın olan, yəni nəqliyyat əlçatanlığı bölgəsində yerləşən qonaq evləri turistlər arasında ən çox tələb olunur. Xüsusilə populyar olan yerlər   gözəl mənzərəli ərazilər hesab olunur
2. Göstərilən xidmətlərin keyfiyyəti: turistlər kənd qonaq evlərinin pullu əlavə xidmətlərinə xüsusi diqqət yetirirlər. Şirkət bütün planlaşdırma, memarlıq, sanitariya və gigiyenik xüsusiyyətlərə nə qədər yaxşı cavab versə, göstərilən xidmətlərin qiyməti bir o qədər yüksək olar.
3. kadr keyfiyyətləri: qonağa, xüsusən də əlavə xidmətlər zamanı göstərilən xidmətin keyfiyyətinə xüsusi diqqət yetirilməlidir. Təbii ki, təcrübəli və yetişmiş kadrların göstərdiyi xidmətlərin dəyəri bir qədər yüksək olacaqdır. Heyət nə qədər yaxşı və diqqətli olarsa, qonağın ehtiyaclarını və tələblərini başa düşərsə, yaşayış, yemək və ümumilikdə bütün səyahətdən daha çox məmnunluq yaranar
4.  Mövsümilik: kənd turizm müəssisələrinin inkişafında əsas amil mövsümilikdir. Ən çox turist axını əsasən yaz və yayda olur. Lakin kənd turizminin bu amildə özünəməxsus xüsusiyyəti var. Əvvəla, bu turizm növü il boyu istirahət, məsələn, həftə sonları, tətil, yaz və qış tətilini təmin edə bilər. Ancaq mövsümdənkənar dövrlərdə qiymətlər aktiv mövsümdəki qiymətlərdən bir qədər aşağı olmalıdır.
Təşkiletmə mərhələsinin  son vacib meyarı kənd qonaq evlərinin marketinqi və onların keyfiyyətinin idarə olunmasıdır.
Kənd turizm müəssisələri üçün marketinq onun xidmətlərinin daim təşviqi deməkdir. Potensial müştəri, minimum enerji və vaxt sərf edərək müəyyən bir yerləşdirmə şirkəti seçməsi üçün bu prosesi effektiv etmək çox vacibdir.
Müştəri xidmətində digər vacib amil müştəri atmosferinin yaradılmasıdır. Qonaq atmosferi hisslərinin köməyi ilə qəbul edir, məsələn, duyğu hissləri: toxunma, qoxu, eşitmə, görmə,vizual və eşitmə aspektləri daxil olmaqla: parlaqlıq, rəng, həcm; ətirli və toxunma cəhətləri: yumşaqlıq, sərtlik, qoxu.
Beləliklə, yuxarıda göstərilən təhlillərdən belə nəticəyə gələ bilərik ki, kənd turizmi və  qonaqpərvərliyin təşkili bir sıra rəqabət üstünlüklərinə malikdir. Birincisi, turizm xidmətlərinin qlobal fərdiləşmə meylinə uyğundur, ikincisi, fərdi ehtiyacları ödəyir və çevikdir tədbirlərin, istirahət və əyləncə proqramlarının turistlərin üstünlüklərindən, habelə iqlim amillərinin vəziyyətindən asılı olaraq dəyişdirilməsi mümkün olduqda kənd turizm məhsulunun həyata keçirilməsinə şərait yaranır .
Bildiyiniz kimi, hər hansı bir turizmin inkişafı kənd ərazisinin sosial-iqtisadi inkişafına müsbət təsir göstərir, buna görə də  turizm sənayesinin inkişafı, xüsusən də regional iqtisadiyyat çərçivəsində dövlətimizin prioritet iqtisadi vəzifələrindən birinə çevrilir. 
Kənd turizm menecmentinə mənfi təsir göstərən amillər isə bunlardır :
 - iqtisadiyyatın ayrı bir sektoru olaraq kənd turizminə kifayət qədər dəstək verilməməsi;
- hüquqi və normativ bazanın inkişaf etməməsi;
- kənd turizm fəaliyyətini stimullaşdıran vahid sistemin olmaması;
- zəif inkişaf etmiş turizm infrastrukturu, o cümlədən  nəqliyyat sistemi;
-  Bölgələrin kənd əhalisinin yaşayış səviyyəsinin aşağı olması;
- kənd turizm sektorunun idarə edilməsi üçün kifayət qədər effektiv mexanizmin yoxluğu 
-  Bəzi ərazilərdə əlverişsiz iqlim şəraiti;
- kənd yerlərinin kifayət qədər inkişaf etməmiş infrastrukturu;
- kənd məhsullarının daxili və beynəlxalq bazarlarda tanıdılması və məlumatlandırılması üçün sistem olmaması ;
- tanınan bir markanın olmaması;
- turist kadr hazırlığı səviyyəsinin aşağı olması;
- kənd turizminin inkişafına investisiya səviyyəsinin aşağı olması;
- Kənd yerləri üçün dəstək proqramlarının olmaması.



